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Il. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO.

El alumno conocera la terminologia basica de la publicidad, asi mismo comprendera el funcionamiento de la agencia
publicitaria, aplicando la mercadotecnia y el plan adecuado de medios de comunicacién masiva en el proceso de elaboracidn
y difusibn de campanas publicitarias.

lll. COMPETENCIA DEL CURSO.

Identificar y aplicar los elementos que conforman el proceso de elaboracion de una camparna publicitaria adecuando los
conocimientos estratégicos en pro de resultados publicitarios funcionales y exitosos.

IV. EVIDENCIA DE DESEMPENO.

Elaboracion de proyecto de campana publicitaria basada estratégicamente en los siguientes puntos:
-Caracteristicas del producto
-El mercado meta

- La difusion adecuada en los medios de comunicacion publicitarios.




V. DESARROLLO POR UNIDADES

ENCUADRE DEL CURSO

UNIDAD I
INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD

Competencia:

Conocer el concepto de publicidad y terminologia basica de ésta para identificar y aplicar sus distintos tipos en diversos

3. Terminologia basica

contextos.

Contenido Duracion
1. Historia
2. Definicién y tipos de publicidad 2 horas




UNIDAD II
EL MUNDO DE LA PUBLICIDAD

Competencia:

Comprender el mundo de la publicidad de acuerdo a los roles que desempefia, las funciones que ejerce y los elementos
que componen su proceso de produccion.

Contenido Duracion

1. Roles que cumple la publicidad
2. Funciones de la publicidad 2 horas.

3. Los cuatro jugadores (el anunciante, la agencia, los medios y los proveedores

UNIDAD Il
COMO FUNCIONA LA PUBLICIDAD

Competencia:

Comprender y aplicar algunas estrategias que permiten el éxito de una campana publicitaria.

Contenido Duracion

1. Lo que la publicidad puede y no puede hacer
2. El impacto de la publicidad

2 horas
3. La psicologia de la publicidad

4.Coémo funciona la imagen de la marca




UNIDAD IV
PUBLICIDAD Y MARKETING

Competencia:

Comprender la importancia del marketing en la publicidad y su aplicacién en el proceso creativo de produccion.

Contenido Duracién
1. La publicidad como parte del esfuerzo de la mercadotecnia 5 horas
2. Brief del marketing (posicionamiento del producto en el mercado, ciclo de vida de los productos, demanda, ’

determinacion del publico meta, el mercado y los objetivos publicitarios).
3. El comportamiento del cliente meta ante la publicidad.

UNIDAD V
LA AGENCIA DE PUBLICIDAD

Competencia:

Conocer los roles y funcionamiento de las agencias publicitarias, de forma que pueda organizar sus actividades de
produccion publicitaria de acuerdo al ejercicio y disciplina que implica su elaboracion.

Contenido Duracion
1. Roles,
2. Tipos, 1 hra.

3. Y funcionamiento de una agencia de publicidad.




UNIDAD VI
LOS MEDIOS PUBLICITARIOS

Competencia:

caracteristicas y las de la campana.

Comprendera la conveniencia de colocacion de publicidad en los medios de comunicacién adecuados, segun sus propias

Contenido

Duracion

. Television

. Radio

. Medios impresos

. Medios digitales interactivos
. Medios exteriores

. Medios de exhibicion

. Medios suplementarios
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2 hras.

UNIDAD ViIi ]
ASPECTOS BASICOS PARA LA CREACION DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA

Competencia:

Comprender y aplicar el proceso de produccidn publicitaria a través de la elaboracién de un proyecto de campana.




Contenido

Tema creativo
Medios publicitarios

Duracion
1. Analisis de la situacién
2. Objetivo 5 horas.
3. Metas
4. Pudblico meta
5.
6.




VIl. METODOLOGIA DE TRABAJO.

La estructura de la clase es, invariablemente, una explicacidén del profesor del tema del dia, utilizando ejemplos y medios
audiovisuales, para posteriormente el alumno realice diversos ejercicios, donde demuestre su desempefo, Como proceso
para adquirir la competencia de cada unidad.

ACTIVIDADES DE APRENDIZAJE:

* Lecturas dirigidas

* Lluvias de ideas

* Produccion de: comic, teatro guinol, canciones, videos, etc.
* Trabajo en equipo

* Reportes de lecturas

* Reportes de investigacion

* Exposiciones

* Elaboracién de mapas mentales

* Elaboracién de mapas conceptuales

* Plenarios

* Anadlisis de mensajes y campafas publicitarias

* Elaboracion de proyecto de campafa publicitaria




VIIl. CRITERIOS DE EVALUACION.

Requisitos a cumplir por el estudiante, congruentes con las evidencias de desempeio y las competencias.

-Criterios de acreditacion.
- Tener 80% de asistencia como minimo.
- El promedio de calificacion de los ejercicios debe ser aprobatorio.
- Cumplir con al menos el 80% de los ejercicios

-Criterios de calificacién y valor porcentual de las actividades realizadas.
Criterio Valor
Asistencia  10%
Participacion en clase 10%
Tareas individuales 20%
Trabajos y presentaciones en equipo  20%
Examen 40%

* Son dos parciales y un trabajo final.
Trabajo final: Elaboracion de proyecto de campana publicitaria.
Criterio Valor
Asistencia  10%
Asesorias  20%
Produccion de proyecto  40%
Presentacion20%
Evaluacion del grupo 10%

-Criterios de evaluacion cualitativos.
- Entrega puntual de los ejercicios
-  Limpieza y calidad en los trabajos.
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