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UNIVERSIDAD AUTONOMA DE BAJA CALIFORNIA.

) COORDINACION DE FORMACION BASICA.
COORDINACION DE FORMACION PROFESIONAL Y VINCULACION UNIVERSITARIA

PROGRAMA DE UNIDAD DE APRENDIZAJE POR COMPETENCIAS.

|. DATOS DE IDENTIFICACION

1. Unidad Académica: Facultad de Arquitecturay Disefio

2. Programa de estudio: Licenciatura en Disefio Industrial 3. Vigencia del plan: 2006-2
4. Unidad de aprendizaje: Metodologia del Disefio Industrial V 5. Clave: 8357

6. HC: 2 HL: 0 HT: O HPC: O HE: 2 CR: 4

7. Ciclo escolar: 2011-1 8. Etapa de formacién a la que pertenece: Disciplinaria

9. Carécter de la unidad de aprendizaje: Obligatoria

10. Requisitos para cursar la unidad de aprendizaje: Ninguno

Mtra. D.I. Fabiola Correa Rivera, LDI. Tania
Castafieda Madrid, LDI. Wendy A. Hernandez
Arellano, Ing. Ariel Rubio Villegas, M.B.A. Ricardo
Barragan Noguera.

Elabora: Vo.Bo.: Mario Macalpin Coronado
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Fecha: Junio 2009 Puesto: Subdirector

ll. PROPOSITO GENERAL DEL CURSO.

El propodsito general del curso pretende que el alumno integre en el proceso de disefio, las consideraciones correctas
en materia de Forma, Funcién, Ergonomia, Produccién, Costos y Comercializacién que le permita robustecer las

mejoras cualitativas ligadas al factor de innovacion del producto/servicio.

[ll. COMPETENCIA DEL CURSO.

Aplicar las metodologias aprendidas a lo largo de su formacion académica enfocandose en la correcta resolucion de
los parametros establecidos en el perfil del producto/servicio que mejoren o den soluciébn a las necesidades

detectadas en la sociedad actual.
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IV. EVIDENCIAS DE DESEMPENO.

El alumno ser& capaz de desarrollar el proceso de disefio tomando en cuenta las consideraciones establecidas en el
propésito general de la asignatura haciendo la explicacién de dicho proceso de desarrollo del producto asi como las
conclusiones de la toma de decisiones que lo llevaron a concretar un nuevo producto/servicio, a través de los medios

graficos y/o Audiovisuales adecuados, enfatizando las caracteristicas de innovacién que mejoran las cualidades del

producto/servicio

V. DESARROLLO POR UNIDADES.

Introduccion: Duracién: 1 hora.

ENCUADRE E INTRODUCCION AL CONTENIDO DEL CURSO

Presentacién del programa de curso, planteamiento de las caracteristicas, temas y contenidos de la asignatura, las

condiciones de los trabajos para su entrega y los criterios de evaluacion.

Unidad I: Duracién: 11 horas

DEFINICIONES Y CONCEPTOS GENERALES

Competencia:
Identificar y aplicar correctamente los términos empleados en la comercializacion de productos y servicios de
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acuerdo al sector de mercado definido mediante la segmentacion, a fin de que el producto/servicio cubra las

condiciones de aceptabilidad del usuario en sus caracteristicas de innovacion y funcionalidad, asi como también del
binomio costo-beneficio.

Contenido:
Comercializacion
1.1.1. Definicion
1.1.2. Segmentacion de Mercados
1.1.3. Plaza, precio, promocién y Producto.

1.1.4. Estrategias de comercializacion.

Unidad Il Duracién: 20 horas

Relaciones comerciales

Competencia

El Disefador sera capaz de generar relaciones comerciales a través de la soluciéon integral de los problema y/o

necesidades planteadas en la investigacion sobre el segmento del mercado meta, en el desarrollo de un nuevo
producto/servicio

Contenido:

2.1 Definicién y tipos de relaciones comerciales.
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2.2 Canales de Distribucion.
2.3 Inventarios
2.4Venta

VI. METODOLOGIA DE TRABAJO.

En cada uno de los ejercicios de disefio:

e Planteamiento y planeacion del ejercicio.
e Investigacion.

o Desarrollo de la propuesta de disefio.
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VII. CRITERIOS DE EVALUACION.

Requisitos a cumplir por el estudiante, congruente con las evidencias de desempefio y las competencias:

e Criterios de acreditacion:

o Calificacién minima aprobatoria: 60.

o Cumplir por lo menos con el 80 % de asistencias, considerando que el trabajo y las revisiones en clase

son las asistencias.

o Entrega de los trabajos en tiempo y forma acordados.

e Criterios de calificacién y valor porcentual de las actividades realizadas.

o Constancia en las revisiones.

o Concordancia entre el resultado y los objetivos de disefio planteados.
o0 Lasrevisiones y entregas parciales tienen un valor del 40% de la calificacion final.
o}

La entrega donde se comuniquen los resultados finales, tienen un valor del 60% de la calificacion final.
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