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I. DATOS DE IDENTIFICACION

3. Plan de Estudios: 2021-2, 2022-2

5.Clave: . 50682

6. HC: 02 HT: 02 HL: 00 HPC: 00 HCL:00 HE: 02 CR:06
7. Etapa de formacién a la que pertenece: Terminal

8. Caracter de la unidad de aprendizaje: Optativa

9. Requisitos para cursar la unidad de aprendizaje: Ninguno

10. Modalidad de imparticién: Presencial

1. Unidad académica: Facultad de Arquitectura y Disefio, Mexicali.

2. Programa educativo: Arquitecto, Licenciado en Disefio Grafico, Licenciado en Disefio Industrial.

4. Nombre de la unidad de aprendizaje: Articulos Promocionales y Merchandising
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Il. PROPOSITO DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

1.-Esta unidad de aprendizaje tiene como finalidad adquirir el conocimiento de los principios, procesos, estrategias del disefio a
articulos promocionales y productos de merchandising, reconociendo su importancia como herramientas clave en la comunicacién
visual y el posicionamiento de marca dentro del campo del disefio. El alumnado sera capaz de desarrollar propuestas de articulos
promocionales funcionales y creativos, integrando conocimientos de analisis de mercado, identidad de marca, disefio grafico y
produccion, que contribuyan a su formacion profesional en contextos reales de aplicacion. Esta unidad pertenece a la etapa de
formacion terminal, es de caracter optativo y forma parte del area de conocimiento de Disefio.

lll. COMPETENCIA GENERAL DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Disefiar articulos promocionales y productos de merchandising a través de estrategias de comunicacion visual, analisis de mercado,
técnicas de desarrollo de prototipos, mediante la integracion de identidad de marca y tendencias de consumo, para fortalecer el
posicionamiento de productos y servicios en mercados especificos, en un ambiente creativo, estrategico y con responsabilidad
profesional.

IV. EVIDENCIA DE APRENDIZAJE

e Prototipo de articulo promocional y producto de merchandising.
e Exposicién ante audiencia de la propuesta desarrollada.

V. COMPETENCIA PROFESIONAL DEL PERFIL DE EGRESO A LA QUE CONTRIBUYE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

Esta asignatura promueve competencias genéricas de impacto en los diferentes perfiles de egreso de los programas educativos de
la Unidad Académica Facultad de Arquitectura y Disefio.




VI. DESARROLLO POR UNIDADES
UNIDAD I. Fundamentos de articulos promocionales y merchandising

Competencia:

Analizar los fundamentos del disefio de articulos promocionales y merchandising, mediante la exploracion de su historia, funcién y

aplicacion en el mercado, con el fin de comprender su impacto en estrategias de marketing y comunicacion de marca, en un ambiente
de aprendizaje critico y reflexivo.

Contenido: Duracidén: 6 horas

1.1. Introduccién a los articulos promocionales y merchandising

1.1.1. Definicién y propésito

1.1.2. Historia y evolucion

1.1.3. Diferencias entre articulos promocionales y merchandising
1.2. Impacto del merchandising en la estrategia de marca

1.2.1. Funcion de los articulos promocionales en el marketing

1.2.2. Posicionamiento de marca y fidelizacion del cliente

1.2.3. Psicologia del consumidor aplicada al merchandising
1.3. Tipos de articulos promocionales y merchandising

1.3.1. Clasificacién segtin su uso y funcion

1.3.2. Materiales y técnicas de fabricacién

1.3.3. Ejemplos y casos de estudio




UNIDAD Il. Diseiio y desarrollo de articulos promocionales

Competencia:

Diseniar articulos promocionales alineados a la identidad de marca y las tendencias del mercado, a través del analisis de necesidades

del usuario, seleccion de materiales y aplicacion de estrategias de disefio, con la finalidad de generar propuestas innovadoras y
funcionales, en un ambiente creativo y estratégico.

Contenido: Duracién: 12 horas
2.1. Analisis del usuario y mercado objetivo
2.1.1. ldentificacion de necesidades y preferencias del consumidor
2.1.2. Segmentacion de mercado y aplicacién en estrategias de disefio
2.1.3. Estrategias para fortalecer la conexién emocional con la marca
2.1. Principios de disefio aplicados a articulos promocionales
2.2.1. ldentidad visual y branding
2.2.2. Factores ergonémicos y funcionales
2.2.3. Innovacién y diferenciaciéon en el mercado
2.3. Desarrollo de propuestas de disefio







UNIDAD lll. Produccion y costos de articulos promocionales

Competencia:

Desarrollar propuestas de produccion y calculo de costos de articulos promocionales a través del analisis de materiales, técnicas de

fabricacion y estrategias de optimizacion, para generar soluciones viables econémicamente y sostenibles en el mercado, en un
ambiente de trabajo eficiente y responsable.

Contenido: Duracién: 8 horas
3.1. Procesos de produccién en articulos promocionales
3.1.1. Métodos tradicionales y digitales de fabricacion
3.1.2. Técnicas de impresion y personalizacion
3.1.3. Factores que influyen en la calidad y durabilidad
3.2. Evaluacion de costos y presupuesto
3.3. Sostenibilidad y responsabilidad social en la produccion
3.3.1. Uso de materiales ecoldgicos y reciclables
3.3.2. Normativas y certificaciones ambientales
3.3.3. Impacto en la percepcion del consumidor




UNIDAD IV. Estrategias de comercializacién y lanzamiento de productos promocionales

Competencia:

Desarrollar estrategias de comercializacion y lanzamiento de articulos promocionales y merchandising, aplicando técnicas de

marketing, distribucion y posicionamiento de marca, con la finalidad de maximizar su impacto y alcance en el mercado, en un ambiente
dinamico y orientado a resultados.

Contenido: Duracioén: 6 horas

4.1. Estrategias de marketing aplicadas a articulos promocionales
4.2. Planeacion y lanzamiento de productos promocionales
4.2.1. Timing y estrategias de temporada
4.2.2. Evaluacion del impacto y retorno de inversion
4.3. Presentacion y comercializacion de propuestas
4.3.1. Elaboracion de presentaciones comerciales efectivas
4.3.2. Técnicas de venta y negociacion
4.3.3. Seguimiento y fidelizacién de clientes




VIl. ESTRUCTURA DE LAS PRACTICAS DE TALLER

No.

Nombre de la practica

Procedimiento

Recursos de apoyo

Duracién

UNIDAD |

1

Analisis de articulos promocionales
y estrategias de merchandising

. Atiende las instrucciones

del docente para elaborar el
analisis de productos
promocionales.

. Selecciona 3 articulos

promocionales o de
merchandising de
diferentes marcas.

. Analiza los 3 articulos

promocionales o de
merchandising de
diferentes marcas.

. ldentifica los materiales,

técnicas de fabricacion y
estrategias de branding
utilizadas.

. Evalla su impacto en el

consumidor con base en
estudios de mercado y
tendencias.

. Elabora un reporte con

imagenes y una conclusién
sobre la efectividad de cada
articulo.

. Entrega trabajo y docente

retroalimenta.

Muestras fisicas de
articulos promocionales.
Material  bibliografico vy
estudios de caso.
Computadora con acceso a
internet para investigacion.

6 horas




UNIDAD
]

2

Disefio de concepto de un articulo
promocional

. Atiende las instrucciones

del docente para desarrollar
una propuesta conceptual.

. Selecciona un producto o

servicio al que se le creara
un articulo promocional.

. Analiza al usuario objetivo y

su relacién con la marca.

. Desarrolla bocetos y

presenta una propuesta con
justificacién de disefio.

. Entrega trabajo y docente

retroalimenta.

Hojas de bocetaje y
lapices de dibujo.
Software de disefio
(llustrator, Photoshop,
CorelDRAW, AutoCAD,
SolidWorks, etc.).
Plantillas de analisis de
usuario.

10 horas

UNIDAD
mn

3

Desarrollo de prototipo de articulo
promocional

. Atiende las instrucciones

del docente para la
elaboracién del prototipo.

. Selecciona materiales

adecuados para la
produccion del articulo
promocional.

. Construye un prototipo

fisico o digital mediante
técnicas de modelado.

. Evalta la funcionalidad y

ergonomia del disefio.

. Documenta el proceso con

fotografias y una
descripcién técnica.

. Entrega trabajo y docente

retroalimenta.

Materiales basicos de
prototipado (carton,
acrilico, vinil, impresion
3D, etc.).

Herramientas de corte y
ensamblaje.

Software de modelado 3D
en caso de ser prototipo
digital.

10 horas




UNIDAD
v

4

Analisis de costos y viabilidad de
produccién

. Atiende las instrucciones

del docente para elaborar
un analisis de costos.

. Realiza la cotizacion de

materiales y técnicas de
produccioén.

. Calcula el costo unitario de

fabricacion y margen de
ganancia.

. Presenta un informe con la

propuesta de viabilidad
técnica y econdmica.

. Entrega trabajo y docente

retroalimenta.

Tablas de costos y
presupuesto.
Catalogos de proveedores.

6 horas




Vill. METODO DE TRABAJO

Encuadre: El primer dia de clase cada docente debe establecer la forma de trabajo, criterios de evaluacion, calidad de los trabajos
académicos, derechos y obligaciones docente-estudiante.

Estrategia de ensefianza:
e Estudios de caso.
Aprendizaje basado en problemas (ABP).
Técnica expositiva.
Visitas a campo.
Foros y debates.
Uso de herramientas digitales.

Estrategia de aprendizaje:
e Estudios de caso.
Aprendizaje basado en problemas (ABP).
Técnica expositiva.
Visitas a campo.
Foros y debates.
Uso de herramientas digitales.
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IX. CRITERIOS DE EVALUACION

La evaluacion sera llevada a cabo de forma permanente durante el desarrollo de la unidad de aprendizaje de la siguiente manera:
Criterios de acreditacién

Para tener derecho a examen ordinario y extraordinario cada estudiante debe cum
establece el Estatuto Escolar vigente.

plir con los porcentajes de asistencia que
Callificacion en escala del 0 al 100, con un minimo aprobatorio de 60.

Criterios de evaluacion

....................................................................................... 10%

- Tareas y €jercicios PractiCoS...........couuuiiiiiriiee e 15%

- Documento de andlisis y justificacion de propuesta...............eeveeeeeeeeeeeeeeeii, 15%

- Prototipo de articulo promocional y producto de merchandising ............c.c............. 40%

-Exposicion ante audiencia de la propuesta desarrollada.............oooveeveeveevoevoeeoen 20%
Total

.....................................................................................................




X. REFERENCIAS

Recursos de la biblioteca fisica y digital de la UABC

Recursos de acceso libre o complementarios externos

Diamond, J., & Diamond, E. (1999). Merchandising visual (L. M.
Hernandez Rodriguez, Trad.). Prentice-Hall. [clasica]

Fresco, J. C., & Rodriguez Mares, J. (1999). Marketing desde el
punto de venta: merchandising: Casos précticos (2a ed.).
Ediciones Macchi. [clasica]

Gianella, A. (2013). Visual merchandising, o, el amor a primera
vista. Nobuko. [clasica]

Knight, C., Faraudo Gener, X., y Glaser, J. (2008). Expandir Ia
marca: convierte tu marca en objelo de deseo.
Promopress. [clasica]

Martinez Cruz, H. (2018). El arte de seducir: merchandising (1a
ed.). Ecoe. [clasica]

Morgan, T. (2016). Visual merchandising: escaparates e
interiores comerciales (3a ed. actualizada, G. Bohigas, M.
Rojals, & S. Landrove, Trads.). Gustavo Gili. [clasica]

Palomares, R. (2001). Merchandising: Cémo vender més en
establecimientos comerciales. Gestion 2000. [clasica]

Palomares Borja, R. (2022). Merchandising: Teoria, practica y
estrategia (2a ed.). Alfaomega; ESIC.

Pedroza Escandén, J. E. (2005). La promocién internacional para
productos y servicios. Ediciones Fiscales ISEF. [clasica]

Pérez Fernandez, D., & Gonzalez Tabares, R. (2017). Técnicas
basicas de merchandising. Paraninfo. [clasica]

Ferrier, A., & Fleming, J. (2014). The aadvertising effect: How to
change behaviour. Oxford University Press. [clasica]
Point-of-Purchase Advertising Institute. (2001). Point of purchase:

design annual, 8. Visual Reference Publications. [clasica]
Rodgers, P., & Milton, A. (2011). Product design. Promopress.
[clasica]
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Xl. PERFIL DOCENTE

Con estudios en Disefio Industrial, Disefio Grafico, Mercadotecnia, Publicidad o area afin, con conocimientos en desarrollo y
produccion de articulos promocionales, estrategias de branding, comercializacion y analisis de tendencias de mercado.
Preferentemente con estudios de posgrado, minimo 2 afios de experiencia docente o 4 afios de experiencia profesional en el area,
Ser una persona creativa, proactiva, responsable y que fomente el trabajo dinamico y colaborativo.
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